Agéncias Metropolitanas lancam nova marca
para promover o fortalecimento da
comunicacao com os municipios e cidadaos
metropolitanos
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Uma nova marca para um novo modelo de gestdo. As Agéncias Metropolitanas de Belo Horizonte e
Vale do Aco desenvolveram uma nova identidade visual, mais moderna e atrativa. Ao longo dos
ultimos quatro anos o Governo de Minas Gerais otimizou e racionalizou a atividade estatal e as
Agéncias Metropolitanas sao 6rgaos modelos dessa modernizagao. Portanto, a nova marca visa
refletir o carater inovador das autarquias e fortalecer a identidade regional, destacando o territério
das regioes metropolitanas.

O novo padrao realca contornos com tragos minimalistas que facilitam sua aplicacao, e padroniza as
cores laranja e cinza como as oficiais utilizadas pelas duas autarquias. A cor laranja caracteriza a
prosperidade e avancgo no trabalho desempenhado pelos érgaos, mesclando com o movimento de
estabilidade e sofisticacao do tom cinza. As fontes usadas, da familia Montserrat, facilitam a leitura.

O Manual integra a aplicacao de versoes em gradiente, monocromaticas e sobrepostas em fundos
coloridos especificos, que alteram o uso da marca. Clique aqui para acessar o manual na integra.

Regioes metropolitanas

Minas Gerais possui duas regioes metropolitanas: a de Belo Horizonte, criada em 1973, e a do Vale
do Aco, de 1998. A Regiao Metropolitana do Vale do Ago (RMVA) é composta pelos municipios de
Coronel Fabriciano, Ipatinga, Santana do Paraiso e Timoteo. Com uma populagao de mais de meio
milhao de habitantes, a regiao possui IDH superior ao de Minas Gerais e Brasil. A Regiao
Metropolitana de Belo Horizonte (RMBH) retine 34 municipios e populagao de cerca de 6 milhdes de
habitantes, sendo a terceira maior do Brasil, ficando atrés apenas das regioes metropolitanas de Sao
Paulo e Rio de Janeiro, respectivamente.

A RMBH tem destaque nacional e representa, hoje, percentual consideravel do PIB mineiro, além da
trajetoria marcada pelo pioneirismo e pela ousadia. “Desenvolver nossa RMBH é um dos pilares do
governo. Que possamos, juntos, fortalecer cada municipio e desenvolver novas parcerias. Juntos
somos melhores e maiores”, destaca a diretora-geral da Agéncia RMBH, Mila Costa.

Os municipios da RMVA sao destaques dentro e fora do Brasil pela sua producdo industrial e somam
0 22 maior PIB do interior de Minas. Para o diretor-geral da Agéncia RMVA, Renato Martins, a
logomarca evidencia, por meio do contorno do mapa, a grandeza da regido e salienta a identidade
inovadora que a Agéncia RMVA possui. “A marca foi elaborada para refletir a cultura de inovagao e
mudanca que o governador trouxe para a gestao do Estado de Minas Gerais e fortalece a identidade
regional”, pontua Renato.


http://www.agenciarmbh.mg.gov.br/wp-content/uploads/2023/05/MANUAL-DE-IDENTIDADE-ARMVA-E-ARMBH-final-1.pdf

